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B AGRICULTURA ECOLOGICA EN LA RIOJA
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A agricultura ecoldgica
se basa en el respeto del
medio ambiente y en la
calidad de los alimentos.
Sus explotaciones se caracterizan
por no poder utilizar sustancias
quimicas de sintesis (la mayoria
de fitosanitarics, herbicidas y abo-
nos quimico-solubles) parala ob-
tencion y elaboracion de los pro-
ductos. Este tipo de produccio-
nes, entre otras ventaias, mejo-
ran las cualidades nufritivas de
los alimentos, son més faciles de
conservar y de cocer y rescatan
el sabor v el aroma original, lo que
facilita el reencuentro del consu-
midor con sabores v fragancias ol-
vidadas. En cuanto a los produc-
tos animales (ganaderia ecolégi-
ca), ademas de mejorar su sabor
v valor nuatritivo, carecen de hor-
monas, aditivos v antibidticos.

Respecto alas tierras, las préac-
ticas ecologicas son la antitesis de
la agricultura intensiva, que sue-
le provocar una caida de la ferti-
lidad dei suelo, una pérdida de
materia organica y actividad hio-
logica, problemas de erosion, con-
tarminacién de acuiferos, etc.

En la actualidad existen en La
Rioja 33 preductores (28 de ellosg
agricolas, uno dedicado a lareco-
leccidn de productos silvestres y

4 apicultores, con 1.125 colme-

. hag) v 16 elaboradores, envasa-
dores vy comercializadores (6 de
vino, uno dedicado al envasado
de frutas v hortalizas frescas, 3 al
envasado de miel, 3 a la destila-
cién de orujos, 2 a la elaboracion
v envasado de aceite de oliva y
urno més a la panaderia). La su-

perficie agricola inscrita asciende

a 342 hectdreas (103 de ellas a
cultivos extensivos; 100 alos fru-

" tales de pulpa v secos; 79 al vifie-
do; 33 a cultivos horticolas y 25

- al olivo), lo que sone un auge ex-
traordinaxio respecto alas 42 hec-
tdreas v 6 operadores que habia a
primeros de 1997.

Este tipo de agricultura co-
mienza a crecer en los afios 80 en
Europa y en 1991 la Unién Euro-
pa dicta el reglamento que con-
trola la forma de producir, elabo-

. rar, controlar y etiquetar estos
productos. En 1989 se cred en Es-
pafia el Consejo Regulador de
Agricultura Ecoldgica, que se ha

Verde que te

quiero verde

La agricultura ecoldgica en La Rioja se multiplica por 8 en dos aios

La superficie de agricultura ecoldgica inscrita
en La Rioja se ha multiplicado por ocho en ios
dos tltimos arios al pasar de 42 a 342 hectareas,
mientras que el namero de operadores ha cre-
cido de los 6 existentes en marzo de 1997 a

los 49 de finales del afio pasado (33 de ellos pro-
ducteres y 16 elaboradores). Vino, frutas y hor-
talizas frescas, olivo, cultives industriales (col-
za, girasol), forrajeros (alfalfa y vezaavena) y
miel componen la oferta bioldgica riojana.

Francisco Balda, de Vifia ljalba, primera bodega riojana en comercializar vino ecolégico.

encargado del control de estas
producciones hasta que ha ido ce-
diendo las competencias las co-
munidades auténomas.

En La Rioja, el traslado de las
competencias se produjo a pri-
meros de 1997 y recayeron en la
Direccion General de Investiga-
cién y Desarrollo Rural de la Con-
sejeria de Agricultura de forma
transitoria hasta que se constitu-

va el Consejo de la Produccidn
Agraria Ecoldgica de La Ricja.
La asuncién de la labor de con-
trol coincide con el despegue de
este tipo de produccicnes en La
Rioja. El titudar de I'Ewestigacién ¥
Desarrollo Rural, [fiigo Nagore,
explica que “en La Rioja conta-
mos va con un catilogo intere-
sante de productos v, sobre todo,
con una capacidad potencial de

desarrollo importantisima”.

Demanda de productos

Demomento, la demanda de este
tipo de producciones se centra en
‘Alemarnia, sobre todo, y Centro-
enqropa, aungue el interés de los
consurnidores espafioles también
es creciente. En este sentido, una
encuesta revela que el 65 por clen-
to de la poblacidn tiene interés en

COMPrar o consumir este tipo de
productos, mientras que un 23
por ciento manifiesta que le des-
piertan bastante interés. E1 67 por
ciento de los consumidores cree
que los alimentos ecoldgicos son
més sanos que el resto y el 53 por
clento mds naturales. Asimismo, el
16 por ciento cree que tienen me-
jor sabor ¥ el 15 por ciento mas
vitaminas. En cuanto al precio, el
81 por clento estaria dispuesto a
pagar rmas.

La distribucién, el problema
Los datos, en definitiva, son es-
peranzadores, pero el principal
problema para este tipo de pro-
ducciones es la escasez de cana-
les de comercializacidn, ya que el
mercada interior e muy reducido,
el consurmnidor no compra por fai-
ta de producto y €l productor no
envia sus producciones por falta
de demanda. Por ello, 1os canales
habituales son el mercado de la
exportacion y la venta directa (sal-
vo pequefias distribuidoras que
suministran a herboristerias v lo
que se pueda encontrar en gran-
des superficies), ademds de las
asociaciones de consumidores cre-
adas para abastecerse de este ti-
po de alimentos.

La inscripcidon en los registros

.la puede efectuar todo agricultor

o ganadero que se comprometa a
curplir la legislacidn ¥ a aplicar
las técnicas reglamentarias. Tras
la visita de un técnico a las insta-
laciones, el érgano de control es-
tudiard la situactén v aprobard su
inscripcidn si se cumplen las con-
diciones establecidas. A partir de
ese momento, se establece un
plan de conversidn que requiere
un periodo minimoe de adaptacion
de dos afios anies de la-siembra
para cultives anuales v de tres
afios (antes de la primera reco-
leccidn) para los perennes (ex-
cepto los prados). .
El etiquetado ecolégico ampara.
aquellos productos que conten-
gan mas del 95 por ciento de in-
gredientes agrarios producidos
con arreglo alos principios de agri-
culturs ecoldgica, mientras que
existe también un segundo eti-

- quetado “semiecoldgica” para pro-

ductos transformados que con-
tentan entre el 50 y €} 85 por cien-
to de ingredientes ajustados al
método ecoldgico.

Hablar con log tuyos,

Al darte de alta

te costara menos

en 1lamadas

DISTRIBUIDOR OFICIAL
S *
o  MoviStar
. Estamos muy cerca. Para llevarte muy lejas: |

Poligono Lentiscares- Parc. 54-56 * 26370 NavarreTe == T JEEIN] 24==
“Tifs: 941 44 10 70 * Fax: 941 44 10 72 Eemsiakioros on Eecwedoméaties

Promocion vatida s hasta &1 2 § de febrero de 1998 para altas realizadas en les contratos personal, general, exacto profesional, exacto uso narsonal, Friend & Family, 2roxima, Tarifa Canasia y Planes Movistar | 3.£00, 5.000 v 7.500 ). £
Ei cliente recibird un absne mensual en su factura ( Oto. Promocion febrero ) de 2.000 pts durante fres meses que empezard a aplicarse €0 la sequnda facturz cests lafecha dzi altam ( impuestas indirectos ne inciuidos)




