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El Rioja refuerza su liderazgo en Espana
con un fuerte aumento en la hosteleria

AC Nielsen destaca el mejor posicionamiento de los viros en el segmento de calidad

A.GIL « LOGRONO

El vino de Rioja reforzé el afioc pasa-
do su liderazgo en Espafia y , en
especial, en el canal de la hostele-
ria espanola (12 por ciento mas de
ventas), pese a la competencia cre-
ciente de las nuevas denominacio-
nes emergentes, segun el informe
anual scbre el mercado de vinos en
Espaiia de la consultoria AC Niel-
sen. En lineas generales, el Rioja
consolidé la tendencia de creci-
miento meostrada ya un afio antes,
con un mejor posicionamiento en el
segmento de alta calidad.

El Rioja cerré en 1998 un ejerci-
cio brillante, tanto por el creci-
miento de su volumen de ventas
{7 por ciento), como por la con-
firmacién de la tendencia hacia
el posicionamiento en los seg-
mentos de mayor valor afiadido.
Asi se desprende también de las
coriclusiones del informe Nielsen,
que ayer fueron presentadas en el
Consejo Regulador por el presi-
dente de la institucién, Angel de
Jaime Baré, v por Ignacio Lauro-
ba, responsable de la consultoria.

Lauroba destacd en primer
lugar que, después de diez afios,
apenas si han variado las cifras
globales del consumo de vino en
Espafia, pero si el perfil del con-
sumidor, ya que el vino de calidad

- le estd ganando progresivamente
terreno.a los de mesa. En este
sentido, comentd que, aungue en
principic parezea una contradic-
cién, “los mayores incrementos de
ventas se estidn produciendo en
los vinos de mayor precio, lo que
significa que el consumidor esta
aceptando pagar més por la cali-
dad del vino y ahi Rioja tiene
mucho que ganar”.

En cuante al posicionamiento
del mercado, sefialé que el afio
pasado el vino de Rioja cops el 39
por ciento del mercado espariol
de denominaciones de origen
(DOs) —unas décimas menos que
en 1997, va que el conjunto cre-
cié el 9,5 por ciento, frente al 7
por ciento de Ricja—, pero “el
aumento de su consumo se
ciments en los vinos con crianza
{medios y superiores)”, mientras
que fueron los populares los que,
a pesar de que también mejora-
ror, lo hicieron por debajo del
mercado. El responsable del estu-
dio incidié asimismo en la “impor-
tancia de Ia segmentacién”, ya
que “Rioja avmnentd sus ventas en
hosteleria el 12 por ciento (fren-
te al 7 por ciento del conjunto de
DOs), logrando una cuota de
mercado del 41,2 por ciento”.

Laurcba advirtio que, si bien y
afin a pesar del reciente aumen-
to de precios, el Rioja no tiene por
qué tener dificultades en el seg-
mento de la hosteleria, “deberd
mejorar la oferta de vinos poepu-
lares en el canal de la alimenta-
cién, contribuyendo a la transfor-
macién del actual sistema de ope-
racién de las grandes superficies
y con una mejora de la oferta,
basada no sélo en el precio, sino
también el calidad y en la diver-
sidad de marcas”. A este respec-
to, las ventas de vino de Rioja el
ano pasado bajaron un 2 por cien-
to en ese canal y la tendencia
podriz continuar, dada la compe-
tencia de las DOs emergentes.
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El presidente del Consejo Regulador, Angel de Jaime Baré, y ¢l responsable de AC Nielsen, Ignacio Lauroba.

Expectahtes ante las ventas de 1999

El presidente del Con-
sejo Regulddor, Angel
de Jaime Baré, sefnald
que “el sector estd ex-
pectante ante la ralen-
tizacién de las ventas de
Rigja en los dos prime-
ros meses de este ano”.
Baré sefialé que “al
mercado le cuesta asu-
mir subidas continuas
de precios como la ac-
tual, por lo que hayque
Ser cautos”.

De todas formas,
aventurd que “nuestros
vinos de gama mis alta
van a tener menos pro-
blemas, por lo que de-
bemos hacer mis inte-
resante nuestra oferta
de joévenes 'y crianzas,
especialmente en el ca-
nal de la alimentacién”.

En la misma linea se
pronuncié Ignacio Lau-
roba, quien sefialé que
“Rioja no tiene por qué

tenier problemas en la
hosteleria, ya que el
consumidor de vino ha
asurmido que el precio
es sinénimo de calidad,
pero si que habri que
hacer algo en el canal
de la alimentacién™

El informe Nielsen
apunta como compe-
tencia directa en Espa-

fia del Rioja a las nue-

vas deriominaciones
que rivalizan en el sec-

tor “medio” (Somonta-
no, Rias Baixas, Rueda,
ete.) y en general a las
denominaciones loca-
les que cuentan con el
apovo de la hostelerfa.

El estudio constata,
por otra parte, los sig-

nos de debilidad de Ri-

bera del Duero v Pene-
dés {fuerte subida de
precios} ¥ la recupera-
cidn de Navarra v La
Mancha.

Covira pide
prudencia ante
el debate de
las nuevas
plantaciones

REDAGCION * LOGIONO

La Asociacién de Cooperati-
vas Vinfcolas de Rigja Alta
(Covira) reclama prudencia
ante las manifestaciones rea-
lizadas por alguna agrupacién
de bodegas sobre la necesidad
de nuevas plantaciones en Ia
Denominacién de Origen Rio-
ja. Asi lo indica José Manuel
Madorran, uno de sus porta-
voces, al recordar que “existen
dos comigiones creadas a raiz
de una iniciativa de la Conse-
jeria de Agricultura para pla-
nificar el futuro del sector de
cara a los proximos afios”.

Madorrin sefiala que “algu-
nas voces estin comenzando
a repetir que las bodegas no
tiene vino para vender y que
hace falta gran cantidad de
nuevas hectireas, cuando lo
que tenemos que hacer es
sentarnos v estudiar una pla-
nificacidn para evitar dese-
quilibrios futuros”.

El portavez de Covira insis-
tié en que “no podemos olvi-
darhos del disefio del futuro y
recurrir de nuevo a responsa-
bilizar a los productores de los
precios a los que se ha pagado
la materia prima”. “Estamos
preocupados —afiadié— porque
siempre gue los bodegueres
hablan de planificacién, lo
hacen con la intencién de pro-
vocar un exceso de oferta”.

23 vinos de
Rioja compiten
en la cata
internacional
Premios Zarcillo

EFE » VALLADOLID

Un total de 23 vinos de la
Denominacién de Origen
Calificada (DOC) Rioja con-
curren a la IX Cata de Vinos,
[ Internacional, “Prermios Zar-
cillo”, que en el presente cer-
tamen “ha superado en con-
currencia y calidad a edicio-
nes anteriores”, seglin indicé
en Valladolid el director de la
Estacifn Enolégica de Casti-
lla ¥ Ledn, Pascual Herrera.

Herrera manifesté Ia “sor-
presa tremenda” gque ha
supuesto Ja alta participacion
de muestras, 908, frente a las
896 del ano anterior, a pesar
de que para concurrir habia
que pagar 100 ddlares por
cada inscripcién.

Asimiismo, resaltd la calidad
de los caldos presentados, "la
mejor de todas las ediciones”,
dehido probablemente a la
tasa obligatoria que ha provo-
cado que las bodegas selec-
cionasen sus mejores vinos
para partcipar. -

El hecho de que-la cata
hava adquirido cardcter inter-
nacional ha traide consigo
también que los degustadores
se encuentren con sabores
nueves a los que no estin
acostumbrados, concreté
Herrera. De las 908 muestras
que participan en la cata, 250
son extranjeras, procedentes
de 19 paises.




