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Covira pide
prudencia ante

el debate de

las nuevas

plantaciones

El Rioja refuerza su liderazgo en España
con un fuerte aumento en la hostelería

AC Nielsen destaca el mejorposicionamiento de los vinos en el segmento de calidad
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~ Concentración dej ado del RiojaEí vino de Rioja reforzó eí aíio pasa-

do su liderazgo en España y, en

especial, en el canal de Ia hostele-

ría española (1 2 por ciento más de

ventas), pese a ía competencia cre-

ciente de las nuevas denominacio-

nes emergentes, según el informe

anual sobre el mercado de vinos en

España de la consultoría AC Niel-

sen. En líneas generales, eí Rioja
consolidó ía tendencia de creci-

miento mostrada ya uo año antes,

con un mejor posicionamiento en eí

segmento de alta calidad.
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23 vinos de

Rioja compiten
en la cata

internacional

Premios Zarcillo
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tor "medio" (Somonta-

no, Rías Baixas, Rueda,

etc.) y en general a las

denominaciones loca-

les que cuentan con el

apoyo de la hostelería.

El estudio constata.

por otra parte, los sig-
nos de debilidad de Ri-

bera del Duem y Pene-

dés (fuerte subida de

precios) y la recupera-

ción de Navarra y La

Mancha.

De todas formas,
aventuró que "nuestros

vinos de gama más alta

van a tener menos pro-

blemas, por lo que de-

bemos hacer más inte-

resante nuestra oferta

de j6venes y crianzas,

especialmente en el ca-

nal de la alimentación".

En la misma línea se

pronunció Ignacio Lau-

roba, quien seíialó que

"Rioja no tiene por qué

tener problemas en la

hostelería, ya que el

consumidor de vino ha

asumido que el precio
es sinónimo de calidad,

pero sí que habrá que

hacer algo en el canal

de la alimentación".

El informe Nielsen

apunta como compe-

tencia directa en Espa-
na del Rioia a las nue-

vas denominaciones

que rivalizan en el sec-

El presidente del Con-

sejo Regulador, Ángel
de Jaime Baró, señaló

que "el sector está ex-

pectante ante la ralen-

ózaci6n de las ventas de

Rioja en los dos prime-
ros meses de este ano".

Baró senaló que "al

mercado le cuesta asu-

mir subidas conünuas

de precios como la ac-

tual, por lo que hayque
ser cautos".

El Bioja cerró en 1998 un ejerci-
cio brillante, tanto por el creci-

miento de su volumen de ventas

(7 por ciento), como por la con-

firmaci6n de la tendencia hacia

el posicionamiento en los seg-

mentos de mayor valor aíiadido.

Así se desprende también de las

conclusiones del informe Nielsen,

que ayer fueron presentadas en el

Consejo Regulador por el presi-
dente de la institución, Ángel de

Jaime Baró, y por Ignacio Lauro-

ba, responsable de la consultoría.

Lauroba destacó en primer

lugar que, después de diez años,

apenas si han variado las cifras

globales del consumo de vino en

España, pero sí el perfi del con-

sumidor, ya que el vino de calidad

le está ganando progresivamente
terreno a los de mesa. En este

sentido, coment6 que, aunque en

principio parezca una contradic-

ción, "los mayores incrementos de

ventas se están produciendo en

los vinos de mayor precio, lo que

significa que el consumidor está

aceptando pagar más por la cali-

dad del vino y ahí Rioja tiene

mucho que ganar".
En cuanto al posicionamiento

del mercado, señaló que el ano

pasado el vino de Rioja cop6 el 39

por ciento del mercado espanol
de denominaciones de origen

(DOs)
—unas décimas menos que

en 1997, ya que el conjunto cre-

ció el 9,5 por ciento, frente al 7

por ciento de Rioja—, pero "el

aumento de su consumo se

cimentó en los vinos con crianza

(medios y superiores) ", mientras

que fueron los populares los que,

a pesar de que también mejora-

ron, lo hicieron por debajo del

mercado. El responsable del estu-

dio incidió asimismo en la "impor-
tancia de la segmentación", ya

que "Rioja aumentó sus ventas en

hostelería el 12 por ciento (len-
te al 7 por ciento del conjunto de

DOs), logrando una cuota de

mercado del él,2 por ciento"

Lauroba advirtió que, si bien y

aún a pesar del reciente aumen-

to de precios, el Rioja no tiene por

qué tener dificultade en el seg-

mento de la hostelería, "deberá

mejorar la oferta de vinos popu-

lares en el canal de la alimenta-

ci6n, contribuyendo a la transfor-

mación del actual ststema de ope-

ración de las grandes superficies

y con una mejora de la oferta,

basada. no sólo en el precio, sino

también el calidad y en la diver-

sidad de marcas", A este respec-

to, las ventas de vino de Rioja el

ano pasado bajaron un 2 por cien-

to en ese canal y la tendencia

podría conünuar, dada la compe-

tencia de las DOs emergentes.

JUAN MARÍN

El presidente del Consejo Regulador, Ángel de Jaime Baró, y eí responsable de AC Nielsen, Ignacio Lauroba

Expectantes ante las ventas de 1999

La Asociación de Cooperati-
vas Vinícolas de Rioja Alta

(Costra) reclama prudencia
ante las manifestaciones rea-

lizadas por alguna agrupación
de bodegas sobre la necesidad

de nuevas plantaciones en la

Denominación de Origen Rio-

ja. Así lo indica José IÑlanuel

Ivíadorrán, uno de sus porta-

voces, al recordar que "existen

dos comisiones creadas a raíz

de una inícíaüva de la Conse-

jería de Apicultura para pla-
nificar el futuro del sector de

cara a los próximos aíios"

Madorrán seííala que "algu-
nas voces están comenzando

a repetir que las bodegas no

tiene sino para vender y que

hace falta gran cantidad de

nuevas hectáreas, cuando lo

que tenemos que hacer es

sentarnos y estuihar una pla-
nificación para evitar dese-

quilibrios futuros".

El portavoz de Covira insis-

tió en que "no podemos olii-

damos del diseíio del futuro y

recurrir de nuevo a responsa-

bilizar a los productores de los

precios a los que se ha pagado
la materia pruna". "Estamos

preocupados
—anadió—

porque

siempre que los bodegueros
hablan de planificación, lo

hacen con la intención de pm-

vocar un exceso de oferta".

Un total de 23 vinos de la

Denominaci6n de Origen
Calincada (DOC) Rioja con-

curren a la IX Cata de Vinos,

I Internacional, "Premios Zar-

ciHo", que en el presente cer-

tamen "ha superado en con-

currencia y calidad a edicio-

nes anteúores", según indicó

en Valladolid el director de la

Estación Enológica de Casti-

lla y León, Pascual Herrara.

Herrara manifestó la "sor-

presa tremenda" que ha

supuesto la alta participación
de muestras, 908, lente a las

896 del ano anterior, a pesar

de que para concurrir había

que pagar 100 dólares por

cada inscripción,
Asimismo, resaltó la calidad

de los caldos presentados, "la

mejor de todas las ediciones",

debido probablemente a la

tasa obligatoria que ha provo-

cado que las bodegas selec-

cionasen sus mejores sórtou

para participar.
El hecho de que la cata

haya adquuido carácter inter-

nacional ha traído consigo
también que los degustadores
se encuentren con sabores

nuevos a los que no están

acostumbrados, concretó

Herrara. De las 908 muestras

que participan en la cata, 250

son extranjeras, procedentes
de 19 países.


