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TELEVISION

Baloncesto Lo
peor que le podia pasar
a La Sextaeraquela
seleccién espafiola pin-
chara, y lo mejor que le
podia pasar es lo que
le estad pasando: que los
de Pepu apabullan.
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| GRAN HERMANO | CONCURSO

El veterano concurso ‘Gran Hermano’, que una vez mas sorprendio

con novedades, coseché el 30% de audiencia la noche del domingo

MATILDE LINEO BILBAO

23 de abril de 1999. Arranca una
nueva era en la forma de enten-
der la television en nuestro pais
con el estreno de la primera edi-
cion de Gran Hermano, formato
que ha sido testigo de innumera-
bles historias de amor, traiciones
y grescas para todos los gustos.
Quién iba a pensar que aquel
novedoso ‘reality’ —que mostraba
la convivencia de un grupo de des-
conocidos que aguantaban carros
y carretas con tal de conseguir un
jugoso premio- estrenaria, siete
anos después, su novena edicion.
De hecho, el programa espanol es
el primer Gran Hermano en el
mundo que logra la hazana de
sobrevivir tantas temporadas y,
ademas, con una audiencia pujan-
te: el pasado domingo arrancé con
un 28,7% de cuota de pantalla y
unos 3.497.000 espectadores. En
resumen, todo un éxito.

Con la maxima de que nada es
lo que parece, el archiconocido
formato, que ha hecho célebres
algunas frases de los concursan-
tes como «te voy a dar dos yoyas»,

El rey de la
telerealidad

0 «;quién me pone la pierna enci-
ma?», sorprendié una vez mas a
los telespectadores con una amplia
bateria de novedades.

Entre las divertidas propuestas
de esta nueva entrega, destaca la
mision de dos gemelas sevillanas
que deben hacer creer a los chi-
cos de la casa que son la misma
persona, asi como el encuentro
propiciado por el programa para
que dos hermanas que no se cono-
cian pudieran darse un abrazo.

A la caza de su amado

‘Gran Hermano’ también ha pues-
to todo de su parte para que una
incipiente historia de amor llegue
a buen puerto. La pareja de posi-
bles ‘tortolos’ esta formada por
una de las gemelas y un chico de
Canarias, del que ella se enamo-
ro6 por television. Aunque él no lo
sabe, ella viajoé hasta las islas para
conocerle, aunque no lo consiguio.
Ahora le tiene a tiro gracias a
Gran Hermano,

Para no faltar a la tradicion, los
16 concursantes -9 mujeres y 7
hombres—, son tan variopintos
como en otras ocasiones.

VETERANA. Mila continda al frente del programa. / E.c.

LOS CONCURSANTES

MAYTE
OPOSITORA

= Edad: 29

- De: Ciudad
Real '

< Aficiones: ser
auxiliar admi-
nistrativo

KAREN
TENDERA

- Edad: 25

< De: Tenerife

< Aficiones: ha =
sido miss

OLIVER
CANTANTE

< Edad: 22

> De: Las Pal-
mas

< Aficiones: la
guitarra alk

MOHAMED
LEGIONARIO

- Edad: 24
< De: Almeria =
< Aficiones: &
los animales B

AMOR
MODELO

> Edad: 18

‘> De: Fuerte-
ventura

< Aficiones: las

'Supernenas’ =k

ANGELA
ONCE

‘> Edad: 27
= De: Toledo
< Aficiones:
moda
el cine

REBECA
JUERGUISTA

‘- Edad: 24

<~ De: Malaga

< Aficiones:
la fardndula

PAMELA
PELUQUERA
<~ Edad: 22
> De: Sevilla
< Aficiones:
la prensa rosa

__CONCHI
ESTETICISTA

< Edad: 22

< De: Sevilla

< Aficiones:
cotillear

ANDALLA

INSTALADOR
< Edad: 34
< De: A Corufia
< Aficiones:

el futbol

PAULA
CANTANTE

< Edad: 25

< De: Orense

< Aficiones:
La musica

MELANIA
ESTUDIANTE
< Edad: 25
< De: Castelldn
< Aficiones:
‘spinning’

g
.
A

RODRIGO
ESTUDIANTE

< Edad: 26

< De: Madrid

< Aficiones:
padel.

ENEKO
EMPRESARIO

< Edad: 28

< De: Getxo

< Aficiones:
el remo

PIERO
CONTABLE

< Edad: 27

< De: ltalia

< Aficiones:
deportes

DAVID
FONTANERO

< Edad: 24

< De: Madrid

< Aficiones:
viajar

'Psych’ cuando una
cadena desafia a las
cifras para defender a
un producto malo, hay
que pensar que lo suyo
es pura obcecacion. Es
lo que Cuatro estd
haciendo con 'Psych’.
Increible.

Audiovisual Sport
fija para maiiana

un consejo clave

en la guerra

del fitbol

F. ALVAREZ MADRID

La guerra del fatbol afronta su
semana crucial. Audiovisual
Sport, sociedad que gestiona
los derechos de imagen de la
Liga y que esta controlada por
Sogecable y en la que partici-
pa Mediapro, ha fijado para
manana un Consejo de Admi-
nistracion con un solo objeti-
vo: alcanzar un acuerdo sufi-
ciente entre las partes que per-
mita mantener la explotacion
audiovisual ordenada de la
competicion. El Consejo es la
ultima oportunidad para evi-
tar que intervenga la Liga y
deje el reparto de los encuen-
tros en manos de los propios
clubes.

La solucion seria provisio-

nal en todo caso, ya que las
heridas que se han abierto son
dificiles de restanar y el enfren-
tamiento se ha convertido en
una cuestion «de fondo», pues-
to que el conflicto con Media-
pro supera la mera emision del
fatbol y alcanza a otras lineas
de negocio esenciales para el
Grupo Prisa.
Sobre el papel todo esta dis-
puesto para que uno y otro
alcancen un acuerdo: Media-
pro asegura estar dispuesto a
volver a la situacién anterior
ala guerra del fitbol mientras
un tercero decide quién lleva
razon y Sogecable dice que lo
primero que hay que hacer es
dejarlo todo como estaba has-
ta que dictaminen los tribuna-
les. Sin embargo, la partida es
a cara de perro y nadie se fia
del rival. Unos creen que se les
quiere presentar como los
malos de la pelicula y los otros
desconfian del contrario con el
argumento de que si de verdad
quisieran restablecer la situa-
cion no la hubieran liado.

El veredicto

En cualquier caso, 1a hipotéti-
ca solucion pasaria por pactar
un reparto similar al de la tem-
porada pasada, con Sogecable
y Mediapro cediendo todos sus
derechos de explotacion de los
clubes a Audiovisual Sport, al
tiempo que se busca un «hom-
bre bueno» que analice el caso
en profundidad y emita un
veredicto que resulte . Esta for-
mula, ademas, evitaria man-
tener vivo un frente judicial
que podria extenderse en el
tiempo durante meses.

La paz del fatbol también
permitiria a Mediapro seguir
comercializando los derechos
internacionales de la competi-
cion y a Sogecable seguir cap-
tando abonados para Digital +,
con los partidos de pago.



